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CAPITULO |
DAS DEFINIGOES E DOS OBJETIVOS

Art. 12 O presente Regulamento normatiza o Estagio Curricular Supervisionado do curso
Superior de Tecnologia em Marketing, atividade obrigatéria que deve ser realizada pelos alunos
do penultimo e ultimo periodos do curso, como requisito indispensavel a obtengao do titulo de
Tecnblogo em Marketing.

Art. 22 O Estagio Supervisionado do curso de Tecnologia em Marketing constitui etapa de
fundamental importancia, visto que representa 0 momento que favorece ao aluno articular, de
forma sistemética e orientada, a teoria e a pratica, permitindo-lhe instrumentalizar-se para o
exercicio profissional.

Art. 32 Sa0 objetivos do Estagio Supervisionado:

| - possibilitar ao aluno conhecer a realidade do Tecndélogo em Marketing (social,
profissional e cultural) a fim de capacita-lo a implementar mudangas no ambiente organizacional,
guando necessarias;

Il - consolidar sua formagéo pelo desenvolvimento de habilidades relacionadas com sua
area de formacao;

[l - inserir 0 aluno na atividade profissional, preparando-o para o mercado de trabalho;

IV - facilitar o processo de atualizacdo dos conteudos disciplinares, permitindo adequar
aqueles de carater profissionalizante as constantes inovacdes tecnolégicas, politicas, sociais e
econdmicas a que estao sujeitas;

V - incentivar o desenvolvimento das potencialidades individuais, propiciando o surgimento
de novas geracdes de profissionais empreendedores, capazes de adotar modernas técnicas de
marketing, métodos e processos inovadores, novas tecnologias e metodologias operacionais.

_ CAPiTULONI
DA DURACAO E DOCUMENTAGAO EXIGIDA

Art. 42 O Estagio Supervisionado tera a duragao de 80 (oitenta) horas, divididas entre os 4°
e 5° periodos do curso.

Art. 52 Considera-se apto a iniciar o Estagio Supervisionado o aluno que tenha concluido o
3¢ periodo do curso.

Art. 62 Até o ultimo dia util do més de fevereiro, o aluno devera apresentar os formularios
dos Anexos | e I, além daqueles de acordo com sua categoria, a saber:

| - ALUNO ESTAGIARIO:

a) Termo de Compromisso de Estagio (assinado pelo estagiario, empresa e Fundacgao
Educacional Comunitaria Formiguense, mantenedora do Centro Universitario de Formiga);

b) Relatério de tarefas que desempenhara no ambiente profissional, digitado e assinado
pelo supervisor ou chefe imediato;
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c) Dados, perfil e caracterizacao da empresa.

Il - ALUNO EMPREGADO:

a) Carteira de Trabalho (copia das folhas de identificacao e registro profissional);

b) Relagédo das tarefas que desempenha no ambiente profissional, digitada e assinada
por seu supervisor ou representante legal da empresa;

c) Dados, perfil e caracterizagao da empresa.

Il - ALUNO PROPRIETARIO(A) — empresério (a):

a) Contrato social ou comprovante de inscricdo na Prefeitura Municipal da cidade de
origem;

b) Copia da Carteira de ldentidade;

c) Relagao de tarefas que desempenha no ambiente profissional, digitada;

d) Dados, perfil e caracterizacao da empresa.

IV - ALUNO FILHO DE PROPRIETARIO (A) DA EMPRESA:

a) Contrato social ou comprovante de inscricdo na Prefeitura Municipal da cidade de
origem;

b) Documento que comprove o vinculo de trabalho e documento de identidade do pai ou
da méae;

c) Relacao de tarefas que desempenha no ambiente profissional, digitada e assinada
pelo(s) proprietario(s);

d) Dados, perfil e caracterizagcao da empresa.

CAPITULO Il )
DA QUALIFICACAO DA ORGANIZACAO

Art. 72 O aluno podera estagiar em organizagdes publicas ou privadas, devidamente
qualificadas perante a Coordenagao do Curso, segundo critérios estabelecidos neste regulamento.

Art. 82 As organizagdes publicas ou privadas deverao:

| - executar atividades de porte e nivel que satisfagam os objetivos do estagio.

Il - estar dispostas a colaborar com o UNIFOR-MG no acompanhamento e supervisao do
estagio, conforme teor estabelecido no documento de convénio.

Art. 92 Compete ao Coordenador do Curso, a partir das informagdes cadastrais fornecidas
pelas empresas, emitir sua aprovacao para o inicio das atividades de Estagio.

CAPITULOIV
DA OBTENCAO DO ESTAGIO

Art. 10. A Coordenagao do Curso, sempre que possivel, deve colaborar na realizagdo de
contato com as organizagdes publicas e privadas para a concessao de ofertas de estagio.

Art. 11. O aluno, com base no disposto no artigo 6.°, podera solicitar matricula no Estagio
Supervisionado mediante requerimento, em formularios proprios, conforme anexos | e Il, e
encaminha-los ao Coordenador do Curso.
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Art. 12. Dentre as oportunidades oferecidas para o estagio, cabera ao estudante a escolha
da organizagao em que fara o estagio, dependendo do niumero de vagas ofertado pela instituigao.

CAPITULO V i
DAS ATRIBUICOES E COMPETENCIAS

Art. 13. E de competéncia do Coordenador do Curso:

| - auxiliar nos contatos com as organizag¢oes visando a obtencao de ofertas de estagio;

Il - colaborar na divulgagao das ofertas de estagio e encaminhar, quando necessario, 0s
interessados as organizagdes;

[l - dar parecer, quando necessario, sobre a qualificacdo das organizagdes;

IV - encaminhar aos setores competentes a documentagdo que comprove 0 cumprimento
do estagio pelo aluno;

V - emitir, quando necessario, carta de apresentagao de aluno, conforme anexo lll.

Art. 14. E de competéncia do Supervisor na empresa:

| - introduzir o estudante na empresa;

Il - orientar e acompanhar as atividades praticas do estagio na empresa;

[l - emitir o relatério de avaliagcdo do estagio supervisionado, conforme anexo IV.

Art. 15. E de competéncia do aluno:

| - escolher o local para o estagio, quando necessario;

Il - entrar em contato com a(s) instituicao(6es) escolhida(s);

[l - submeter-se a processo seletivo, quando necessério;

IV - apresentar a documentacao exigida a Coordenagéo do Curso, nos termos do art. 6°;
V - apresentar o relatério de avaliagdo do estagio supervisionado, conforme anexo IV.

Art. 16. Os casos omissos serdo dirimidos pelo Colegiado Geral de Curso, ouvida a
Diretoria Geral de Ensino.

Art. 17. Este regulamento entra em vigor na data de sua aprovacao pelo Conselho
Universitario do UNIFOR-MG.

Formiga, 10 de dezembro de 2012.

Marco Antonio de Sousa Leéao
Reitor
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ANEXO |

FICHA DE INSCRIGAO PARA ESTAGIO SUPERVISIONADO
DO CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM MARKETING

Aluno(a):
Celular: Tel. residencial:
Tel.trabalho: E-mail:

Categoria (conforme art. 69):

Areado estagio':

Empresa:

Endereco:

Cidade:

Supervisor:

Formiga, de de

Assinatura do Aluno

Prof.

1. Administragdo Geral. Financas e Orgcamento. Recursos Humanos. Materiais, Producéo e
Logistica. Marketing. Sistemas de Informacao. Servicos.
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ANEXO Il

DECLARACAO DE ACEITE DA EMPRESA

A empresa CNPJ , declara a Coordenagéo do curso Superior de
Tecnologia em Marketing do Centro Universitario de Formiga, UNIFOR-MG, aceitar que o aluno
, do periodo do curso

Tecnolégico em Marketing, desenvolva o Estagio Supervisionado em seu estabelecimento, sendo
que as informagdes obtidas serdo utilizadas apenas com cunho académico, mantendo-se a
integridade da empresa.

Por ser verdade, firma a presente.

Local, de de

Responsavel pela Empresa

Carimbo da Empresa
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CARTA DE APRESENTACAO DE ALUNO

Formiga, de de
A empresa
O Prof. , Coordenador do Curso Superior de Tecnologia em
Marketing do Centro Universitario de Formiga, UNIFOR-MG, apresenta a Vossa Senhoria o aluno
, do periodo do curso

Tecnolégico em Marketing, para que desenvolva seu Estagio Supervisionado, atividade obrigatéria
para conclusao do curso.

Na oportunidade, agradece a atengédo dispensada e assegura que as informag¢des obtidas ou
geradas no desenvolvimento do trabalho serdo utilizadas apenas com cunho académico,
resguardando-se a integridade da empresa.

Atenciosamente,

Prof.
Coordenador do Curso

Aluno
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ANEXO IV

RELATORIO DE AVALIACAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO
(Dados a serem preenchidos pelo Supervisor, em papel timbrado da empresa)

EMPRESA: ___
AREA DO ESTAGIO: , ,
INiClO: ___ /. J TERMINO: ___/___/ CARGA HORARIA:

ASPECTOS TECNICO-PROFISSIONAIS

| - RENDIMENTO NO TRABALHO

Qualidade, rapidez e precisdao com as quais executa as tarefas integrantes do programa do
estagio.

() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

Il - FACILIDADE DE COMPREENSAO

Rapidez e facilidade em interpretar, colocar em pratica ou entender instrugdes e informacgdes
verbais ou escritas.

() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

Il - NiVEL DE CONHECIMENTOS TEORICOS.
Conhecimentos demonstrados no cumprimento do programa de estagio.
() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

IV - ORGANIZACAO E METODO DE TRABALHO
Uso de meios racionais visando a melhorar a organizagao para a otimizagao do trabalho.

() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

V - INICIATIVA

Capacidade de procurar novas solugdes, sem prévia orientagdo dentro de padrées adequados.
() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

ASPECTOS ATITUDINAIS

VI - ASSIDUIDADE
Constancia e pontualidade no cumprimento dos horarios e dias de trabalho.
() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

VII - DISCIPLINA E DISCRICAO
() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

VIl - RELACIONAMENTO

Atuacdo com outras pessoas no sentido de contribuir para o alcance de um objetivo comum,
influéncia positiva no grupo.

() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

IX - RESPONSABILIDADE

Capacidade de cuidar das atribuicées, dos materiais, equipamentos e bens da empresa, que lhe
séo confiados durante o estagio e responder por eles.

() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério

) ATUACAO EM TERMOS GERAIS
() Otimo ( )Bom () Regular () Satisfatério
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ESPACO PARA COMENTARIOS:

Assinatura do Supervisor na empresa

Carimbo da empresa
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